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Przez btad do sukcesu

Krzysztof Trawinski

Wszystko zaczeto sie od tego listu. Wedtug opisu na stronie internetowej sprzedawcy,
naklejona na kopercie winieta reklamowa, miata przedstawia¢ pudetka zapatek.

Tymczasem byty to
opakowania  papieroséw.
Moja Interwencja okazata
sie spdzniona — przesytka
z zakupem zostata juz
wystana. Mimo poczatkowe-
go zdenerwowania, udafo
sie jednak wykorzysta¢ ku-
piony walor - przeciez pozar
w lesie mogg spowodowacd
nie tylko zapatki, papierosy
sg réwnie niebezpieczne.

W ten sposob btad
sprzedajacego (i nie tylko)
przyczynit sie do wzbogace-
nia  mojego eksponatul)
o rzadki list z obiegu.

Do waloréw podnoszgcych ,wartos¢ wystawowg” eksponatu nalezg z pewnoscig
radzieckie pocztowe winiety reklamowe. Cechowata je duza oryginalnos¢, bogata tematyka
i ciekawa szata graficzna. Dzisiaj sg dos¢ rzadkie i szczeg6lnie poszukiwane przez tematy-
kéw oraz historykdw poczty. Winiety te zastosowano po raz pierwszy w 1923 r. Byty one
drobnym, aczkolwiek jednym z ciekawszych elementéw NEP-u (Nowaja Ekonomiczieskaja
Politika) - polityki wprowadzajacej mechanizmy rynkowe do gospodarki radzieckiej.
Polityka ta obowigzywata w latach 1921 — 1929. Wraz z odejsciem od NEP-u zaprzestano
réwniez wydawania pocztowych winiet reklamowych.

Promowaniem nowego modelu gospodarki w tej formule zajetfa sie handlowa agencja
reklamowo-wydawnicza ,Swiaz” (komunikacja), utworzona w tym celu przy Ludowym
Komisariacie Poczt i Telegraféw (N.K.P. i T.). Agencja ,Swiaz” wydata kilkadziesigt winiet
reklamowych. Ich tematyka obejmuje przemyst tytoniowy, elektrotechniczny, wtdkienni-
czy, skérzany, chemiczny, poligrafie, rolnictwo, bankowos¢, gospodarke morska itd.
Wyrdzniajgca cechg winiet reklamowych byto wolne pole przeznaczone na wklejenie
znaczka pocztowego. Dopiero wdwczas nabieraty one charakteru pocztowego. W obrocie
filatelistycznym spotykane s winiety bez naklejonego znaczka (powinny by¢ traktowane
jako walor parafilatelistyczny), ze znaczkiem (czyste i stemplowane) oraz na listach. Te
ostatnie sg najrzadsze i najdrozsze. Warto przy okazji zwréci¢ uwage na znaczki pocztowe
naklejane na winiety. S3 one nominowane w zreformowanej walucie opartej na parytecie
ztota (od 1924 r.).
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Zabkowane (za wyjatkiem bardzo rzadkich dzis$ préb), beznominatowe winiety rekla-
mowe byty dostepne na poczcie za darmo. Po naklejeniu znaczka kazdy mogt je uzy¢ do
optacenia przesytki pocztowej. Na marginesie niektérych winiet, drobnym drukiem zapi-
sano informacje dodatkowe, np. nazwe drukarni, numer zamédwienia, naktad, miasto wyda-
nia. Wysoko$¢ naktadu winiet byta zréznicowana i wynosita od 10 do 800 tys. egzemplarzy.
Naktad niektérych winiet, jesli nie zostat na nich zapisany, pozostat nieznany. Wedtug
strony internetowej The Rossica Society of Russian Philately drukowano je w 8 miastach,
wydajgc tacznie 63 wzory winiet. Najwiecej winiet, bo az 40, wydano w Moskwie,
po 7 w Piotrogrodzie (od 1924 roku Leningrad) i w Samarze (te ostatnie sg najrzadsze),
po 2 w Kijowie, Odessie, Rostowie nad Donem i Charkowie, a tylko 1 w Symferopolu.
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Ryc. 1. Winiety reklamujgce produkty z sowchozéw i wyposazenie laboratoriow chemicznych
(obie wydane w Moskwie) oraz wyrobdw tytoniowych (wydana w Symferopolu).
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Ryc. 2. Reklamy fabryk/ porcelany, banku finansujqgcego przemyst elektrotechniczny i floty
pasazerskiej (wszystkie wydane w Moskwie).

Do tematu stosowania podobnych winiet reklamowych w innych krajach powrécimy w jed-
nym z kolejnych numerdw (Red.).

1 . -
) K. Trawinski ,W cieniu drzew”

25



