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Reklamy na blankietach telegraficznych okresu PMW 
Marek Zbierski 

  
Blankiety telegraficzne, na których przekazywano adresatowi przesłaną mu treśd de-

peszy, w niektórych okresach działalności Poczty Polskiej okresu międzywojennego, zawie-
rały także reklamy produktów i usług. W pierwszych latach po odzyskaniu niepodległości 
blankiety wykorzystywano tylko do zapisu treści nadchodzących telegramów. 

 

 
 

 
 

 
 

 
 

Ryc. 3 i 4. Reklamy alkoholi, hurtowni techniczno-drogeryjnej i magazynu z obuwiem (1924 r.). 
 

Na odwrocie niektórych blankietów (m.in. pokazanych na ryc. 2 i 4) umieszczono do-
datkowo całostronicowe reklamy.  

Od roku 1924, kosztem nieznacznego uszczu-
plenia powierzchni na zapis treści nadesłanych tele-
gramów, w dolnej części blankietów zaczęły się po-
jawiad reklamy komercyjne. Akwizycją klientów tej 
nowej usługi zajmowała się – na zlecenie poczty – 
firma PAR-ORBIS (spotykamy różne pisownie tej 
nazwy). 

 
 

Ryc. 1.  Telegram z 1923 r. bez reklam.  

 Z lat 1924-27 znane są blan-
kiety z różnymi reklamami, które 
mogą zainteresowad tematyków. 
W dalszej części przedstawiam 
ilustracje znanych mi reklam wg 
dat druku poszczególnych nakła-
dów. 
 

Ryc. 2.  Reklama centrali maszyn  
i narzędzi rolniczych w Poznaniu (na 
ówczesnej ulicy Wjazdowej, obecnie 
koocowy odcinek ul. Święty Marcin). 
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Ryc. 5.  Reklamy węgla, alkoholi, hurtowni dla rolnictwa oraz płyt i gramofonów. 
 

 
 

Ryc. 6.  Reklamy z pierwszej strony telegramu (na ryc. 4) rozwinięte w ciekawej formie na odwrocie. 
Tekst może byd pomocnym źródłem dla wielu tematów. 

 

W roku 1926 zmieniła się nieco grafika blankietów telegraficznych, co nie zakłóciło 
procesu umieszczania reklam. 
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Ryc. 7-14.  Reklamy producentów słodyczy, kosmetyków, art. technicznych f-my Ericsson, kopalo 
węgla, Gazety Warszawskiej oraz przedsiębiorstw branży technicznej braci Bergman z lat 1926 i 27. 
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Z lat 1929-31 znane są blankiety telegraficzne, na których reklamy zastąpiono hasłami 
propagandowymi. Najwyraźniej było to podyktowane potrzebami politycznymi. Również te 
hasła mogą znaleźd swoje miejsce w eksponatach tematycznych. 
 

 
 

 
 

 
 

Ryc. 15-17.  Przykładowe hasła nie przeszkadzały np. życzeniom w dniu ślubu. 
 

Wszystkie opisane wyżej blankiety telegraficzne mają w sygnaturach nakładowych 
numer 1010 i pochodzą z kolekcji autora. 

W uzupełnieniu prezentuję interesujące reklamy znajdujące się na odwrocie innego 
egzemplarza blankietu telegraficznego (z ryc. 12), wykorzystanego w eksponacie o winie.  
 

 
 

Ryc. 18.  Reklamy węgla, napojów alkoholowych, winiarni i agencji reklamowej pracującej dla poczty. 

 
 
 


